


Jeden dzien. Setki aktywnosci.
Tysigce uczestnikow.

Piknik Rodzinno-Sportowy to catodniowe,
bezptatne wydarzenie organizowane na btoniach
PGE Narodowego jako wspdlny finat Narodowego
Dnia Sportu i Warszawskich Dni Rodzinnych.

W jednym miejscu spotykaja sie sport, zdrowie,
edukacja, nowe technologie i rodzinna rozrywka.
Uczestnicy nie tylko ogladaja pokazy. Sami prébuja
nowych dyscyplin, éwicza, eksperymentuja, testuja
rozwigzania i odkrywaja nowe zainteresowania.

14 EDYCII 20 EDYCII

Narodowego Dnia Sportu Warszawskich Dni Rodzinnych
SPORT RODZINA ZDROWIE EDUKACJA
Treningi, pokazy Wspélne aktywnosci dla Profilaktyka, konsultacje, Eksperymenty, warsztaty
imozliwo$¢ wyprébowania dzieci, dorostych i senioréw regeneracjalplerwsza I Ffradktyczne zdobywanie
réznych dyscyplin pomoc wiedzy

Zostan partnerem rodzinno-sportowego swieta Warszawy

CO ROKU

wspolny finat na btoniach

PGE Narodowego
TECHNOLOGIE TWOJA BRANZA
Robotyka, sztuczna Motoryzacja, finanse,
inteligencja FMCG, ustugii wiele innych.
i cyberbezpieczenstwo Wspélnie znajdziemy

pomyst na obecnosé
Panstwa marki.
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Rekordowa edycja 2026
w liczbach

Rekordowa frekwencja, rozbudowany program
i silna obecnos¢ obu projektow w mediach.

18 555

uczestnikow finatowego Pikniku Rodzinno-Sportowego

okoto85% 114 2182  7,3mn | 1,72 mnx

wzrostu frekwencjirok do wystawcow tworzacych publikacje szacowaneg tacznej wartosci
s medialne* o zasiegu AVE*

roku program pikniku publikacii*

2025: ponad 10 000 > 2026:18 555 warsztaty, pokazy, treningii atrakcje dla

*t.aczne wyniki monitoringu komunikacji Narodowego Dnia Sportu
i Warszawskich Dni Rodzinnych. Dane medialne nie dotycza
wytacznie publikacji o finatowym pikniku.

réznych pokolen

Zostan partnerem rodzinno-sportowego swieta Warszawy 03



O wydarzeniu [e)%{eXe] (e} g]e]

Media ogdlnopolskie, lokalne, branzowe oraz stacje radiowe zapraszaly do udziatu i relacjonowaty Narodowy Dzier Sportu oraz Warszawskie Dni Rodzinne.

“ Deskasoy O doher £ Stk Q oy °s..‘...“.m. = en

—

il Skocznia narciarska i lodowisko w [eSka}

i Warszawie! Narodowy Dzier Sportu juz 20 WEEKEND
| e

wrzesnia

MICHAL HANCZAK

G ooidoGoom @ X B
2 . Give It Up to Me °
2 Redakela ESKA 9l e

Skoczy¢ na nartach we wrzesniu w samym sercu Warszawy? To brzmi jak plan
m— - niemozliwy do zrealizowania, a jednak juz wkrétce stanie si¢ faktem! Podczas
Moc SPORTowYcH ATRAKCJ' w STOLICY AT RAKCJE NARODOWEGO DNIA SPO RTU wielkiego finatu Narodowego Dnia Sportu na btoniach PGE Narodowego stanie

T T T e e T T TVPlinfo_ 07:05 SOB_« MAZOWIECKIE/ POLICJANCI ZLIKWIDOWALI SAMOCHODOWA,DziL Mobilna skoczni ilodowisko. To jednak nie Coczekana
= odwiedzajacych?

; WARSZAWA TRANSISIE WOEO Wi RETRAMSMISIE  MAGAZYNY  PROGRAMTY

1;:51

Zatoz narty we wrzesniu, wejdz na ring i znajdz swoj sport.

W niedzielg na btoniach Stadionu Narodowego odbedzie sig piknik Narodowy Dzluil Sportu fif2 20 wrzetnla

sportowo-rodzinny w ramach Narodowego Dnia Sportu. Na miejscu
bedzie mozna skorzysta¢ m.in. z mobilnej skoczni narciarskiej i
przenosnego lodowiska oraz obejrze¢ walki zawodnikow boksu
olimpijskiego.

EDYCJA
Petne raporty medialne z edycji 2026 1 4. LL\.. (GUA

. RO .\ B
Narodowy Dzien Sportu | Warszawskie Dni Rodzinne NAHUDUWEGUR LN QEH?M}» >
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https://narodowydziensportu.pl/media/nds-w-pigulce/narodowy_dzien_sportu_raport_medialny_2026.pdf
https://warszawskiednirodzinne.pl/media/raporty_medialne/warszawskie_dni_rodzinne_raport_medialny_2026.pdf
https://narodowydziensportu.pl/media/nds-w-pigulce/narodowy_dzien_sportu_raport_medialny_2026.pdf
https://warszawskiednirodzinne.pl/media/raporty_medialne/warszawskie_dni_rodzinne_raport_medialny_2026.pdf

Zobacz wydarzenie m

Zobacz skale wydarzenia, roznorodnos¢ programu i zaangazowanie uczestnikow Pikniku Rodzinno-Sportowego.

Obejrzyj film

Zostan partnerem rodzinno-sportowego swieta Warszawy
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https://www.youtube.com/watch?v=fqHTCGN6mYg
https://www.youtube.com/watch?v=fqHTCGN6mYg

Zostan partnerem rodzinno-sportowego swieta Warszawy

UCZESTNICY PIKNIKU

Rodziny, ktore chca
aktywnie spedzac czas

Piknik przyciaga rodziny zainteresowane sportem, zdrowiem, edukacja,
nowymi technologiami i wartosciowym spedzaniem wspélnego czasu.

%
81%
uczestnikow przychodzina piknik z rodzing

86%

uczestnikéw ma dzieci

2—3 godziny

Sredni czas spedzony na wydarzeniu

36-45 lat 68%

najczestszy przedziat wiekowy dorostych dorostych uczestnikow ma wyzsze
uczestnikow wyksztatcenie

Kilka godzin na pikniku daje marce czas na prawdziwy kontakt
z uczestnikami, nie tylko krétka ekspozycje reklamowa.

*Na podstawie ankiet ewaluacyjnych przeprowadzonych wsréd uczestnikéw pikniku podczas pieciu ostatnich
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To wydarzenie, ktérego nie oglada sie z boku

Uczestnicy prébuja nowych aktywnosci, testujg rozwigzania, korzystaja z konsultacji i biorg udziat w rodzinnych warsztatach.

ROZMAWIAJA

T

I Marka staje sie czescig doswiadczenia uczestnikow, a nie tylko logotypem wydarzenia.

Zostan partnerem rodzinno-sportowego swieta Warszawy 07



Wiecej niz widocznos¢ marki

Partnerstwo podczas pikniku tagczy bezposredni kontakt
z uczestnikami, angazujace dziatania i komunikacje wokét
wydarzenia.

o1 02
BEZPOSREDNIKONTAKT DOSWIADCZENIE MARKI
Rozmowy, konsultacje, testy, Strefa, w ktorej uczestnicy dziataja,
warsztaty odkrywaja i korzystaja z

i dziatania edukacyjne. przygotowanych aktywnosci.

03 04

POZYTYWNE SKOJARZENIA TRESCI I KOMUNIKACJA

Naturalne potaczenie marki ze Materiaty fotograficzne i flmowe oraz
sportem, zdrowiem, rodzing i obecnosé w uzgodnionej komunikaciji
edukacja. wydarzenia.

Nie tylko ekspozycja logo.
Marka staje sie czescig doSwiadczenia uczestnikow.

Zostan partnerem rodzinno-sportowego swieta Warszawy 08



Press room podczas jednej z poprzednich edycji Narodowego Dnia Sportu.

Zostan partnerem rodzinno-sportowego swieta Warszawy

Marka moze zabra¢ gtos

W press roomie

Wydzielona przestrzern do rozméw, wywiadoéw
i nagran pozwala partnerom dzieli¢ sie wiedzg oraz
tworzy¢ wartosciowe tresci podczas wydarzenia.

01
ROZMOWY Z EKSPERTAMI

Mozliwos¢ udziatu przedstawiciela marki w uzgodnionej
rozmowie tematycznej.

02
WYWIADY I NAGRANIA

Przestrzen do realizacji materiatéw wykorzystywanych
réwniez po zakoriczeniu wydarzenia.

03
WIEDZA | WIARYGODNOSC

Marka moze dzieli¢ sie doswiadczeniem, dobrymi
praktykami i spotecznym zaangazowaniem.

Temat, format, uczestnikow i zakres
wykorzystania materiatow ustalamy indywidualnie
z partnerem.
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Wybierz skale obecnosci swojej marki

Trzy poziomy wspétpracy pozwalajg dopasowaé obecnosé marki do celu, planowanej aktywacji i oczekiwanego zakresu

komunikaciji.

o1 02

PAKIET PLATYNOWY PAKIET DIAMENTOWY
3 000 zi 10 000 zi

Obecnos¢ marki podczas Wieksza przestrzen, rozbudowana
pikniku i bezposredni kontakt aktywacija i szersza widocznos$¢é
z uczestnikami. marki.
=  wiasne stanowisko = wieksza przestrzen podczas
= podstawowa obecnosé pikniku
w komunikacji wydarzenia * animacje i dziatania angazujace

Zostan partnerem rodzinno-sportowego swieta Warszawy

uczestnikow

obecnosé w komunikacji oraz
mozliwo$é wystagpienia na
scenie

SPONSOR STREFY
80 000-150 000 z}

Wiasna, rozpoznawalna przestrzen marki oraz
kompleksowa obecnosé przed wydarzeniem, podczas
niego i po zakoniczeniu.
dedykowana przestrzen marki
indywidualna koncepcja i angazujace aktywacje
szeroka obecno$¢ w komunikacji wydarzenia
dedykowany koordynator strefy

Mozliwos¢é wytacznosci branzowej oraz szczegétowy zakres
Swiadczen ustalamy indywidualnie.
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Pakiet Platynowy

Wiasne stanowisko, bezposredni kontakt
z uczestnikami i promocja obecnosci
podczas wydarzenia.

Pakiet dla partneréw, ktérzy chca
zaprezentowac swoja oferte, przygotowac
wtasne dziatania dla uczestnikow i
skorzystaé z promocji stanowiska w
komunikacji wydarzenia.

3 000 zi
30 m?

powierzchni do zagospodarowania

3x3m

namiot wiasny lub organizatora

50000

uzytkownikéw w bazie mailingowej

1kW

moc przylacza

Zostan partnerem rodzinno-sportowego swieta Warszawy

PRZESTRZEN | WYPOSAZENIE

= Mozliwo$é zagospodarowania powierzchni 30 m?
= Namiot wtasny lub organizatora3 x3m

= Podstawowe umeblowanie:1sté6ti4 krzesta

= Podtaczenie do pradu1kW

OBECNOSC PODCZAS PIKNIKU

= Wyréznienie logotypem na planie stoisk

= Mozliwosé wystapienia na scenie. Dostepne tylko dla wybranych partneréw,
po uzgodnieniu z organizatorem

= Opis stanowiskai animacji do 300 znakow

= Wyrézniony opis stanowiska i ekspozycja logotypu w programie wydarzenia

PROMOCJA PARTNERA

= Uzycie nazwy partnera w informacji prasowej o pikniku

= Mailing z zaproszeniem do odwiedzenia stoiska do bazy 50 000
uzytkownikow

* 1post w mediach spotecznosciowych
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Pakiet Diamentowy

Wieksza przestrzen, angazujaca
aktywacja i szersza widoczno$¢ marki.

10 000 zt

Pakiet dla marek, ktére chca wyraznie
zaistnie¢ podczas Pikniku Rodzinno-
Sportowego na btoniach PGE
Narodowego i prowadzi¢ rozbudowane
dziatania z uczestnikami.

80 m?

powierzchnistoiska

6xXx6m

namiot wiasny lub organizatora

50000

kontaktow w bazie mailingowej

Zostan partnerem rodzinno-sportowego swieta Warszawy

PRZESTRZEN I WYPOSAZENIE

= Stoisko o powierzchni 80 m?

= Namiot wiasny lub organizatora o wymiarach 6 x 6 m
* Wyposazenie: 2 stoly i 8 krzeset

* Dostep do pradu wedtug zapotrzebowania

AKTYWACJA | OBECNOSC PODCZAS PIKNIKU

* Mozliwosé dedykowanych animacji

* Wyréznienie logotypem na planie stoisk

* Mozliwosé ekspozycji1 materiatu brandingowego, na przyktad flagi lub balonu

* Mozliwosé dystrybuciji ulotek lub prowadzenia dziatan zwigzanych ze zbieraniem danych
uczestnikéw, po wczesniejszym uzgodnieniu z organizatorem i zgodnie z obowigzujacymi
przepisami

* Mozliwosé wystapienia na scenie do 10 minut, po uzgodnieniu z organizatorem

= Wyrézniony opis w programie i ekspozycjalogotypu

PROMOCJA PARTNERA

* Logo partnera na materiatach reklamowych

* Do 180 znakéw na temat aktywnosci partnera w informacji prasowej o pikniku
* Mailing do bazy 50 000 kontaktéw

* 2 posty w mediach spotecznosciowych

= Opis animacijii stoiska w programie pikniku, do 500 znakéw wraz z grafika

* Logow pasku logotypowym na gtéwnej stronie projektu

| Wieksza przestrzen, rozbudowana aktywacja i szersza promocja marki
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Pakiet dla partneréw, ktorzy chca by¢ gtownymi sponsorami wydarzenia i stworzyé wtasna,
rozpoznawalng przestrzen angazujaca uczestnikow.

Sponsor Strefy PRZESTRZEN | INFRASTRUKTURA

* Minimum 200 m? powierzchnina pikniku
Wiasna strefa marki, indywidualna koncepcja = Minimum 100 m? powierzchni zadaszonej

i kompleksowa obecnosé podczas wydarzenia. * Meble wedtug projektu lub zaméwienia

* Podtaczenie do pradu wedtug zapotrzebowania

KONCEPCJAIREALIZACJA STREFY

* Mozliwosé przygotowania dedykowanej animacji

* Przygotowanie tematycznej strefy animacji

dedykowanej powierzchni na pikniku * Dedykowany koordynator strefy

* Mozliwosé ekspozycji 5 materiatéw brandingowych, na przyktad flag lub balonéw

* Woyréznienie logotypem na planie stoisk

* Mozliwosé dystrybuciji ulotek, kuponéw lub uzgodnionych dziatan zwigzanych ze zbieraniem
danych uczestnikéw. Po wczesniejszym uzgodnieniu z organizatoremi zgodnie z obowigzujacymi
przepisami

powierzchnizadaszonej

OBECNOSC PODCZAS WYDARZENIA

=  Wytacznosé branzowa na pikniku

* Mozliwosé wystapienia na scenie do 20 minut, po uzgodnieniu z organizatorem
wystapienia na scenie, po uzgodnieniu = Udziat przedstawiciela partnera w konferencji prasowej, po uzgodnieniu z organizatorem
z organizatorem * Wyrézniony opis w programie pikniku wraz z ekspozycja logotypu

= Opis strefy i animacji partnera w programie pikniku, do 500 znakéw wraz z grafika

I Wiasna strefa marki, ktora projektujemy i tworzymy wspdlnie z partnerem
Zakres partnerstwai koncepcje strefy ustalamy indywidualnie.

Zostan partnerem rodzinno-sportowego swieta Warszawy



Sponsor Strefy
w komunikaciji
wydarzenia

Obecnos$¢é marki przed wydarzeniem, podczas pikniku i po
jego zakoriczeniu.

odbiorcéw dedykowanego mailingu z zaproszeniem do
strefy partnera

dedykowanych spotéw radiowych

posty w mediach spotecznosciowych

Zostan partnerem rodzinno-sportowego swieta Warszawy

MEDIA | PUBLIC RELATIONS

Dedykowanainformacja prasowa z cytatem partnera.
* Logo partnera na materiatach reklamowych.

KOMUNIKACJA WEASNA WYDARZENIA

= Dedykowany mailing do bazy 50 000 oséb z zaproszeniem do strefy partnera.
* Dedykowane 30 spotéw radiowych.

= 3 posty w mediach spotecznosciowych.

* Logo w pasku logotypowym na gtéwnej stronie projektu.

* Inne dziatanie promocyjne z zaproszeniem na piknik i do strefy partnera.

MATERIALY ZE STREFY

= Relacjafotograficznaifilmowa ze strefy

Komunikacja pracuje przed wydarzeniem, podczas pikniku i po jego
zakonczeniu.
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Tak wyglada strefa sponsora \\Aslg:Le8%=

Dedykowana przestrzern moze taczy¢ wyrazisty branding, aktywnosci dla uczestnikéw, prezentacje produktéw oraz bezposredni kontakt z marka.

o1
WYRAZISTA PRZESTRZEN

Branding i zabudowa dopasowane do skali
wydarzeniaoraz charakteru marki.

02
UCZESTNICY W AKClJI

Konkursy, warsztaty, testowanie produktow
i animacje zachecajace do kontaktu z marka.

03
BEZPOSREDNIKONTAKT

Mozliwo$é rozmowy, prezentacji produktéw

Kazda strefe projektujemy indywidualnie, uwzgledniajac cel partnera, grupe odbiorcéw i budowania doswiadczenia marki.

i pomyst na aktywacje.
Przyktad sterfy z poprzedniej edycji. Zakres i jej wyglad

ustalamy indywidualnie z partnerem.

Zostan partnerem rodzinno-sportowego swieta Warszawy 15



Partnerzy mowia, (s|Ele¥Z-Te [ AVF1 g do]

O wydarzeniu opowiadaja wystawcy, ktérzy wspéttworzyli poprzednie edycje
Narodowego Dnia Sportu.

Postuchaj wystawcow poprzedniej edyciji

Materiat zNarodowego Dnia Sportu 2023.

Zostan partnerem rodzinno-sportowego swieta Warszawy

Co doceniajg partnerzy?

o1
BEZPOSREDNIKONTAKT

Rozmowy z tysigcami uczestnikéw w naturalnej
atmosferze wydarzenia.

02
ZAANGAZOWANI ODBIORCY

Rodziny testuja, rozmawiaja i aktywnie uczestnicza
w wydarzeniu.

03
SPRAWDZONA WSPOLPRACA

Doswiadczenia wystawcow potwierdzaja wartosé
obecnoscina wydarzeniu.

Najbardziej przekonujgca rekomendacja pochodzi
od tych, ktérzy juz wspéttworzyli wydarzenie.
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https://www.youtube.com/watch?v=PIotc22EtiY&t=8s
https://www.youtube.com/watch?v=PIotc22EtiY&t=8s

Kazdego roku Narodowy Dzien Sportu wspierajg znani sportowcy, olimpijczycy, trenerzy i eksperci. Spotykaja sie z uczestnikami, dzielg doSwiadczeniem i
zachecajg do znalezienia aktywnos$ci dopasowanej do wtasnych mozliwosci.

AMBASADORZY POPRZEDNICHEDYCIJI

www.narodowydziensportu.pl GrzegorzKrychowiak Mariusz Czerkawski
) pitka nozna hokej nalodzie
Hubert Hurkacz lwona Guzowska
tenis boks i kick-boxing
Andrzej Supron Sebastian Swiderski
zapasy siatkéwka

oraz wielu innych wybitnych sportowcéw, olimpijczykow

PODZIEKOWANIE

Sy ( i - ) 3 A A i treneréw

Obecnosé ambasadoréw wzmacnia sportowa
range wydarzenia i tworzy dodatkowy
potencjat komunikacyjny.

Wybrani ambasadorzy poprzednich edycji. Sktad ambasadoréw
edycji 2027 zostanie ogtoszony w pézniejszym terminie.

Zostan partnerem rodzinno-sportowego swieta Warszawy 17


https://narodowydziensportu.pl/ambasadorzy

Wydarzenie objete [oElifels-1=Taal R gle] gTe Loi AV 0 0]

Narodowy Dzien Sportu oraz Warszawskie Dni Rodzinne od lat otrzymuja patronaty instytucji publicznych i wtadz samorzadowych.

Marszalek
Wojewddztwa
Mazowieckiego

stotecznego

FATRONAT HONOROWY
Warszawy

& ¥ Ministerstwo ¥ MinistraRodziny, » S w WIELKOPOLSKA v
/RN Sportui Turystyki i, PracyiPolityki Spotecznej E Prezydenta miasto

MARSZALEK -

)
WOJEWODZTWA
PODKARPACKIEGO Patronat Honorowy
Marszatka Wojewddztwa Lubelskiego
Jarostawa Stawiarskiego

%“‘ MARSZALEK ? ; - |
WOJEWODZTWA I
SWIETOKRZYSKIEGO

MARSZALEK Podlaskie

WOJEWODZTWA tODZKIEGO
Joanna Skrzydlewska

X wnw

Sebastiana Ciemnoczolowskiego

MARSZALEK i s g
Wojewbdztwa Opolskiego Marszatek Wojewddztwa
Szymon Oglaza Kujawsko-Pomorskiego

. Patronaty honorowe potwierdzajg ogélnopolski charakter i spoteczne znaczenie realizowanych projektéw.

Wybrane patronaty honorowe poprzednich edycji. Patronaty edycji 2027 zostana ogtoszone po ich oficjalnym potwierdzeniu.

Zostan partnerem rodzinno-sportowego swieta Warszawy
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Zostan partnerem rodzinno-sportowego swieta Warszawy

Organizator, ktory
prowadzi caty proces

Fundacja Zwalcz Nude
Od lat tworzymy projekty, ktére tacza rodziny, sport, edukacje i aktywnosé

spoteczna. Organizujemy Narodowy Dzien Sportu, Warszawskie Dni Rodzinne
oraz ich wspdlny finat na btoniach PGE Narodowego.

DOSWIADCZENIE

14 edycji Narodowego Dnia Sportu i 20 edycji Warszawskich DniRodzinnych.

KOMPLEKSOWA REALIZACJA

Odpowiadamy za koncepcje, program, koordynacje wystawcéw, komunikacje
oraz organizacje finatowego pikniku.

WSPARCIE PARTNERA

Prowadzimy wspoétprace od wyboru pakietu i pomystu na obecnosé marki, przez
przygotowania, az po realizacje i podsumowanie dziatan.
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https://zwalcznude.pl/

Porozmawiajmy o wspotpracy

Poznajmy cele Panistwa marki i wspélnie wybierzmy zakres partnerstwa
najlepiej dopasowany do planowanej obecnosci podczas wydarzenia.

Stwdérzmy obecnos$é marki, ktérg uczestnicy
zapamietajg na diugo.

Krystyna Radkowska (oI N EY EWE]

Prezes Fundacji Zwalcz Nude Koordynatorka projektu
krystynaradkowska@zwalcznude.pl oliwia@zwalcznude.pl
Numer telefonu: 501104 087 Numer telefonu: 508 853 701

Fundacja Zwalcz Nude Narodowy Dzien Sportu
zwalcznude.pl narodowydziensportu.pl

/\;ﬂalCz%
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A
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Poznaj oferte dla partneréow edycji 2027

Zeskanuj kod QR

Warszawskie Dni Rodzinne

warszawskiednirodzinne.pl

&‘)\k‘E D~/



https://zwalcznude.pl/
http://narodowydziensportu.pl
http://warszawskiednirodzinne.pl
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