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Plan Promocji Narodowego Dnia Sportu 2026

Narodowy Dzien Sportu to jedno z najwiekszych wydarzen promujacych aktywnosé fizyczng w Polsce. Jego
celem jest zaangazowanie szerokiego grona uczestnikow poprzez dziatania na poziomie centralnym

i lokalnym, oferujgc réznorodne aktywnosci sportowe i edukacyjne. Kompleksowy plan promocji integruje
dziatania w wielu kanatach, zapewniajac szeroki zasieg i zaangazowanie wszystkich grup docelowych.

Faza przygotowawcza

Fundamentem sukcesu jest stworzenie Key Visual i spdjnej identyfikacji wizualnej, ktére stanowig podstawe
wszystkich materiatdéw promocyjnych. Przygotowany Media Pack dla partnerow gwarantuje im wtasciwg
ekspozycje i zapewnia jednolitg komunikacje pomiedzy wszystkimi zaangazowanymi stronami.

Kanaty promocji

Wykorzystanie réznorodnych kanatow komunikacji, takich jak social media, outdoor, radio, TV oraz prasa,
umozliwia dotarcie do szerokiej publicznosci i zwiekszenie zasiegu wzgledem poprzednich edycji. Social media
angazujg spotecznosé, outdoor zapewnia masowy zasieg, a media tradycyjne budujg wiarygodnosé
wydarzenia.

Struktura wydarzenia
Narodowy Dzien Sportu odbywa sie zaréowno w Warszawie, jak i w innych miastach Polski, co wymaga

dwutorowej promocji — ogolnopolskiej i lokalnej. Lokalni organizatorzy otrzymujg wsparcie w postaci gotowych
materiatdéw promocyjnych i wytycznych, aby efektywnie promowac wydarzenia w swoich regionach.

Strona internetowa

Centralnym punktem informacyjnym jest strona internetowa, ktora zawiera interaktywng mape wydarzen,
harmonogramy i szczegdty rejestracji. Integruje wszystkie dziatania promocyjne, umozliwiajac uczestnikom
tatwe odnalezienie informacji o lokalnych aktywnosciach.

Wspoétpraca z partnerami

Precyzyjne rozplanowanie $wiadczen partnerskich wedtug pakietéw (Diamentowy, Sponsor Strefy, Sponsor
Sceny) gwarantuje partnerom odpowiednia ekspozycje i zapewnia zwrot z inwestycji w wydarzenie.

Media relations

Stata wspotpraca z mediami — poprzez konferencje prasowe, briefingi oraz informacje prasowe — zwieksza

zasieg medialny wydarzenia. W dniu imprezy streaming na zywo umozliwia uczestnictwo osobom, ktoére nie
moga wzig¢ udziatu osobiscie.

Influencer marketing

Wspotpraca z influencerami sportowymi i lifestyle’owymi zwieksza wiarygodnos¢ i zasieg wydarzenia.
Autentyczne rekomendacje pozwalajg dotrze¢ do nowych grup odbiorcow.

Aktywizacja spotecznosci

Konkursy z nagrodami oraz dedykowane hashtagi budujg zaangazowanie spotecznosci i generujg organiczny
zasieg w mediach spotecznosciowych, tworzac zamieszanie wokét wydarzenia.

Monitoring i analityka

Biezace monitorowanie wynikéw kampanii umozliwia szybkie reagowanie i optymalizacje dziatan

promocyjnych. Szczegdlng uwage nalezy zwrécic na zasiegi w social mediach, liczbe rejestracji oraz
zainteresowanie poszczegolnymi aktywnosciami.



Mierniki sukcesu

Okreslone KPI, takie jak liczba uczestnikow, zasiegi w mediach oraz liczba publikacji, pozwalajg obiektywnie
ocenic efektywnos$c dziatan promocyjnych i planowac kolejne edycje wydarzenia.

Dziatania po wydarzeniu

Podsumowanie wynikéw, podziekowania dla partneréw i uczestnikdéw oraz szczegdtowy raport
z rekomendacjami stworza solidne podstawy do planowania przysztych edycji i pozyskiwania kolejnych
partnerow.

Kluczem do sukcesu jest precyzyjna koordynacja dziatan, spdjna komunikacja na kazdym poziomie oraz

systematyczne monitorowanie postepow. Dzieki temu Narodowy Dzien Sportu ma szanse przekroczyc
skale dotychczasowych edycji, angazujac coraz szersze grono uczestnikow i partnerow.

1. Gtowne informacje

Data wydarzenia: 20 wrzes$nia 2026 roku
Miejsce gtowne: Btonia PGE Narodowego, Warszawa

Narodowy Dzien Sportu to ogdlnopolskie wydarzenie promujace aktywnosc fizyczng, zdrowy styl zycia
i aktywizacje lokalnych spotecznosci. W 2026 roku centralnym punktem wydarzenia bedzie piknik na btoniach
PGE Narodowego w Warszawie.

2. Cele i grupy docelowe

Cele:

« Promocja aktywnosci fizycznej.

* Umacnianie wiezi rodzinnych.
*  Promowanie zdrowego trybu zycia.
Aktywizacja lokalnych spotecznosci.
Grupy docelowe:

« Rodziny z dzieémi.

* Mtodziez i dorosli zainteresowani sportem.
Seniorzy.

Osoby z niepetnosprawnosciami.

Lokalni liderzy i spotecznosci.



3. Fazy przygotowawcze
Maj - Czerwiec 2026:
«  Opracowanie strategii komunikacji.
* Wybor motywu przewodniego i wstepnych zatozen wizualnych (Key Visual).

Rozpoczecie rozmdw z potencjalnymi partnerami.

Wstepna rezerwacja powierzchni reklamowych.
) Spotkanie inauguracyjne z partnerami (prezentacja koncepcji).
Lipiec 2026:
« Finalizacja Key Visual i start produkcji materiatow promocyjnych (druk, digital, outdoor).

*  Przygotowanie media packa dla sponsorow (szablony graficzne — Canva do edycji, przewodniki
hashtagowe, materiaty wideo).

Rozpoczecie prac nad strong internetowa i testy mapy aktywnosci.

Sierpien 2026:
« Dystrybucja media packa.
*  Start kampanii influenceréw.

Finalizacja umow mediowych.

Rozpoczecie kampanii outdoorowej i PR.

4. Strategia komunikacji

Gtowny przekaz:
«  "Sport tgczy Polske."
*  "Jeden dzien, tysigce aktywnosci, miliony usmiechéw."
Kluczowe komunikaty:
« Rodziny: "Sport to najlepsza forma rodzinnego spedzania czasu."
* Mtodziez: "ZnajdZ swoja sportowg pasje."
Dorosli: "Sport to inwestycja w zdrowie i energie."

Seniorzy: "Aktywnos$¢ nie ma wieku."

5. Kanaty promocji

« Media spotecznosciowe: Facebook, Instagram, TikTok, YouTube.
« Stronainternetowa: mapa aktywnosci, harmonogramy, tresci edukacyjne.

« Google Ads: kampanie stow kluczowych.



Mailingi: dla uczestnikdw poprzednich edycji i partneréw.

Lokalne portale informacyjne: artykuty w serwisach regionalnych.
Reklama w radiu i telewizji: spoty w TVP Sport i Radio Eska.
Plakaty i ulotki: dystrybucja w szkotach, sitowniach, domach kultury.

Outdoor (STROER): billboardy w gtéwnych miastach, citylighty, reklamy w komunikacji miejskiej, ekrany
LCD w galeriach, reklamy na autobusach, tramwajach lub przystankach w miastach organizujacych
wydarzenia.

6. Struktura promocji centralnej i lokalnej

Promocja centralna:
Kampania medialna skierowane na Warszawe i okolice.

Strona internetowa z interaktywng mapg aktywnosci, umozliwiajaca uczestnikom wyszukiwanie
wydarzen wedtug lokalizacji, rodzaju aktywnosci i grup wiekowych.
Szablony graficzne dla wydarzen lokalnych, edytowalne w aplikacjach takich jak Canva, z mozliwoscig
personalizacji tresci i logo partneréw lokalnych.

Promocja lokalna:
Media pack z edytowalnymi materiatami (ulotki, plakaty, grafiki do social mediow).

Wspotpraca z lokalnymi partnerami mediowymi.

Rejestracja wydarzen lokalnych na interaktywnej mapie.

7. Strona internetowa i komunikacja online
Strona www

Start: 17 sierpnia.
Mapa aktywnosci: 24 sierpnia.
Odliczanie: tydzien przed wydarzeniem.

Kampania "odliczania" do wydarzenia w mediach spotecznosciowych.

Portale wydarzen (wysytka info o wydarzeniu 1 wrzesnia):
Co Jest Grane.

Going, Warsaw Now i inne.



8. Dziatania promocyjne

3 miesiace przed wydarzeniem:

»  Okreslenie motywu przewodniego (Key Visual) i zlecenie przygotowania grafik do KV.
» Zlecenie przygotowania layoutu plakatow, ulotek, i materiatéw online.

2 miesiace przed wydarzeniem:

* Publikacja pierwszych informacji w mediach spotecznos$ciowych i tradycyjnych.
* Rozpoczecie kampanii promocyjnej w szkotach i klubach sportowych.

1 miesiac przed wydarzeniem:

» Intensyfikacja dziatan promocyjnych.
« Dystrybucja materiatow promocyjnych w miejscach publicznych.

2 tygodnie przed wydarzeniem:

« Start reklamy outdoorowej
» Intensyfikacja dziatan promocyjnych.

Tydzien przed wydarzeniem:

* Publikacja szczegétowego harmonogramu.
» Intensywne przypominanie o wydarzeniu w mediach spotecznos$ciowych.
* Spotkanie z dziennikarzami

Kampania outdoor (STROER)

» Billboardy w gtéwnych miastach

« Citylighty

* Reklamy w komunikacji miejskiej

* Ekrany LCD w galeriach

* Reklamy na autobusach, tramwajach lub przystankach w miastach organizujagcych wydarzenia.

Terminy kluczowe:

06.2026: Zapytanie do Stoer o dostepnos$¢ nosnikow, deadline na projekty do akceptacji przez sponsoréw,
przestanie zaakceptowanych projektow do Stoer, akceptacja techniczna Stoer, sierpien - podpisanie umowy,
deadline na dostarczenie plakatéw do drukarni, poczatek wrzesnia: Start kampanii

Digital i social media

* Kampanie w mediach spotecznos$ciowych
* (Google Ads

* Mailingi do bazy

* Prowadzenie profili wydarzenia

Media relations
Konferencje prasowe:

« 25.08: Konferencja inauguracyjna
* 12.09: Konferencja programowa

* 19.09: Briefing przed wydarzeniem
* 20.09: Konferencja otwierajaca



Informacje prasowe:

» 27.08: ZapowiedZ wydarzenia
* 10.09: Szczegotowy program
* 19.09: Reminder

* 20.09: Relacja live

* P020.09: Podsumowanie

Influencer marketing
Wybor influenceréw (do 28.08):

» 4 gtéwnych influenceréw sportowych
* 5 mikro-influenceréw lokalnych

9. Harmonogram dziatan i $wiadczen partnerskich
Lipiec 2026

Przygotowanie tresci mailingdw do bazy 50 000 uzytkownikow (dla pakietow Diamentowy,
Sponsor Strefy i Sponsor Sceny).

Opracowanie scenariuszy spotow radiowych (30 spotéw dla Sponsora Strefy).
Zbieranie cytatow od sponsoréw do informacji prasowych.

Projektowanie dedykowanych grafik dla partnerow.

Sierpien 2026
Akceptacja wszystkich materiatéw przez partneréw.
Przygotowanie harmonogramu postéw w social media dla kazdego partnera.
Produkcja 30 spotow radiowych dla Sponsora Strefy.
Przygotowanie dedykowanych informacji prasowych dla pakietu Diamentowego.
17-31 sierpnia:
Start kampanii outdoorowej z brandingiem partnerow.
Pierwszy mailing do bazy (pakiety Diamentowy, Sponsor Strefy, Sponsor Sceny).
Publikacja pierwszych postow partnerskich w social mediach wedtug pakietow:
o Sponsor Strefy: pierwszy z trzech postow,
o Pakiet Diamentowy: pierwszy z dwoch postow,
o Sponsor Sceny: post.
Wrzesien 2026
11-18 wrzesnia:
Emisja spotow radiowych Sponsora Strefy.

Drugi mailing do bazy uzytkownikow.



« Kolejne posty w social mediach dla partneréw.
* Publikacja dedykowanych informacji prasowych z cytatami sponsorow.
14-19 wrzesnia:
« Ostatnie posty partnerskie w social media.
* Finalna runda mailingdw do bazy.
Ostatnie spoty radiowe.
Przypominajace informacje prasowe.
20 wrzesnia (dzien wydarzenia):
« Realizacja $wiadczen na miejscu:
o Branding sceny (Sponsor Sceny).
o Flagiibalony partneréw (pakiet Diamentowy).
o Wystapienia na scenie wedtug harmonogramu.
o Aktywacje w strefach partnerskich.

0 Relacje foto i wideo ze stref.

9.1. Harmonogram $wiadczen w social mediach
Pakiet Sponsor Strefy (3 posty):

. 27 sierpnia: Post zapowiadajacy.

« 10 wrzesnia: Post z programem strefy.

* 18 wrzesnia: Ostatni post zachecajacy.

Pakiet Diamentowy (2 posty):
- 25 sierpnia: Pierwszy post.
* 10 wrzesnia: Drugi post.
Sponsor Sceny (1 post):

« 11 wrzesnia: Post z programem sceny.

9.2. Harmonogram mailingow

Pierwszy mailing (28 sierpnia):
« Zapowiedz wydarzenia.
*  Przedstawienie partnerow.
Podstawowe informacje.
Drugi mailing (12 wrzesnia):

« Szczegbtowy program.



Aktywnosci partnerow.

Mapy i informacje praktyczne.
Trzeci mailing (18 wrzesnia):

Reminder o wydarzeniu.

Ostatnie aktualnosci.

Zacheta do udziatu.

9.3. Proponowany harmonogram spotéw radiowych dla Sponsora Strefy

11-20 wrzesnia: 10 spotow (intensyfikacja przed wydarzeniem).

9.4. Harmonogram informacji prasowych
Dla pakietu Diamentowego:

20 sierpnia: Pierwsza informacja z cytatem.

3 wrzesnia: Druga informacja.

18 wrzesnia: Przypomnienie przed wydarzeniem.
Dla pozostatych pakietow:

27 sierpnia: Gtéwna informacja prasowa.

10 wrzesnia: Update przed wydarzeniem.

20 wrzesnia: Relacja z wydarzenia.

10. Harmonogram dnia wydarzenia (20 wrzes$nia)
Dla mediow:
9:00: Briefing prasowy. 10:00:

Otwarcie strefy prasowej. 11:00:
Oficjalne otwarcie. 12:00:
Konferencja z partnerami.

Caty dzien: Relacje z wydarzenia.



Dla uczestnikow:
11:00: Start wydarzenia.
11:30: Aktywacje w strefach.
12:00: Pokazy sportowe.
14:00: Spotkania zambasadorami.

18:00: Zamkniecie.

11. Monitoring i raportowanie

Centralne wydarzenie:

Liczba uczestnikéw pikniku w Warszawie.

Statystyki zasiegu kampanii centralnej (social mediach, outdoor, media tradycyjne).
Wydarzenia lokalne:

Liczba zarejestrowanych wydarzen na stronie.

Liczba uczestnikdw w poszczegoélnych lokalizacjach.

Statystyki promocji lokalnych (np. zaangazowanie na social mediach).
Ogolny zasieg:

Liczba wejs¢ na interaktywng mape wydarzen.

Liczba wyszukiwan aktywnosci w poszczegolnych miastach.
Raportowanie:

Raporty tygodniowe dla partnerow.

Raport koncowy obejmujacy liczbe uczestnikow, zasieg kampanii, liczbe wydarzen lokalnych
oraz analize opinii uczestnikdéw (ankiety satysfakcji).
Raporty dla poszczegdlnych sponsoréw

Monitorowanie mediéw:

Social Media i PR: Brand24, Hootsuite, Buffer, Sprout Social, Mention, Google Alerts.

Strony internetowe: Google Analytics, Hotjar, SimilarWeb, Crazy Egg.

Kampanie reklamowe: Meta Business Suite, TikTok Analytics, YouTube Studio, Google Ads
Manager.

Monitoring medidw: Press-Service Monitoring Medidw, Meltwater, Cision.

Zarzadzanie projektami: Trello, Asana, Monday, Jira.

Analiza wynikow i raportowanie: Tableau, Microsoft Power BI, Data Studio (Google Looker).
Wydarzenia na zywo: Eventbrite Analytics, LiveStreaming Monitor (dla transmisji na zywo).



12. Budzet

Szacowany na podstawie dziatan z 2025 roku, uwzgledniajgcy kampanie mediowe, produkcje
materiatéw, outdoor, PR oraz logistyke wydarzenia.

13. Mierniki sukcesu
Zasieg kampanii:
o Liczba wyswietlen reklam w mediach spotecznosciowych
o Liczba interakciji (lajki, komentarze, udostepnienia)
Udziat w wydarzeniu:
o Liczba uczestnikdéw centralnego wydarzenia
0 Liczba uczestnikéw wydarzen lokalnych
Zaangazowanie partnerow:
o Pozytywne opinie w ankietach posponsoringowych

0 Liczba partnerow przedtuzajacych wspétprace

14. Podsumowanie i rekomendacje

Kluczowe wnioski

Rekomendacje na przysztosc

15. Podziekowania i follow-up

Wysytka podziekowan dla sponsoréw, partneréw i uczestnikdw.

Przygotowanie relacji foto i wideo oraz ich dystrybucja w mediach i na stronie.
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